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　　“小爱同学，打开电热毯。”随着

一声指令，家中的电热毯迅速升温至预

设的舒适温度。日前，在青岛琴岛电器

有限公司，披毯、盖毯、睡毯，穿的、用的、

铺的、盖的……100余款具有高性能和智

能化功能的电热产品刷新了记者认知。

相较于传统电热毯，如今，琴岛的产品消

费属性更强，更加顺应了市场消费年轻

化、个性化、精致化升级趋势，一件件实

用的家用小电器成为提升居家生活品质

的艺术品。

  智能化、个性化，细分市场拥
抱多元趋势

  打开手机，一键点击开关，自动驱使

运行。在琴岛电器有限公司，总经理于

盟盟一边演示，一边告诉记者：“老式电

热毯仅为保暖，其局限性随着生活品质

的提升日益凸显，而如今的智能电热毯

除了能实现最基本的远程控制开关，适

时控制温度外，还能根据用户的睡眠习

惯和环境温度，优化加热方案。同时，具

备一键除螨除湿和整毯机洗功能。”

  全新的便捷体验背后是智能技术的

支撑。琴岛智能电热毯研发的核心技

术——— 多层螺旋感温发热线，从根本上

解决了电热毯的安全问题。这一技术的

创新应用，使得琴岛电热毯在保暖性能、

安全性能和使用寿命等方面都取得了显

著提升。

  “智能技术不仅加速了电热毯产品的

更新换代，更使其快速加入家居生态体

系。”于盟盟介绍，智能化是产品创新的重

要方向，将冷冰冰的电器转化为“会思考、

懂用户”的智能媒介，不仅能优化使用体

验，也能让企业近距离感受消费者需求，为

下一代产品研发找准发力点。建立智能生

态已成为助力琴岛加速发展的新动力。

  电热围巾、暖身盖毯、智能睡毯……

一系列产品相继出炉，让琴岛品牌细分

市场逐渐明朗，产品呈现多元化趋势，加

速了国内外市场占有率。近年来，琴岛

品牌销售逐年递增，仅2024年双“十一”

期间，琴岛品牌销售交易量便超过10

万条。

  “以前有什么卖什么，现在主要根据

市场需求来反向定制产品，让产品创新

更精准，定制化正成为琴岛产业发展的

重要趋势。”于盟盟说。

  销售升级、匠心独运，传统产
品突破发展瓶颈

  “这款升级版电热毯，可以除螨除

湿，自动调节温控，还可以机洗，方便又

省心。”日前，在胖东来商场展示区，专柜

销售员正在向客户推介琴岛电热毯，引

发“围观”，一天下来，成功销售上百件

产品。

  智能电热毯当下销售火爆的背后，

是做起来并不简单的常年坚持。作为一

家即墨成长起来的民营企业，要实现可

持续发展，必须在技术上不断突破。不

仅要国内领先，还要世界领先。早在

2007年至2009年，琴岛就克服资金压力困

难，用三年时间自主研发出多层螺旋感

温发热线生产设备，达到国际先进水平，

被科技部列为火炬计划，引发国内市场

一片哗然。

  顺应时代发展，近几年，于盟盟带领

团队瞄准电子商务，开设网店，与电商平

台合作，将琴岛推向更广阔的舞台。

2018年，琴岛成功入驻米家，并成为旗下

唯一不更改品牌的销售商。说起入驻米

家的经过，于盟盟坦言，“首先产品质量

要过关，其次要经过反复摔打，反复磨

砺，在经过从产品认证、性能升级到外观

包装等多道工序数十次磨合下，才能促

成此事。”诚然，这是对一个产品质量的

认可，更是对一个企业的考验。

  凭借产品优势，琴岛电器先后成功

入驻山姆、沃尔玛、胖东来等多家大型连

锁商场，一跃成为行业翘楚。“从感受首

款产品的便捷性，转向享受多款产品带

来的联动体验，这样的用户占比正越来

越高。”于盟盟说。

  作为即墨民企“常青树”，琴岛电器对

市场需求保持着高度的敏锐感。每一次

创新，都是对温暖科技的深刻诠释；每一

次突破，都是对匠心精神的传承与发扬。

该企业坚守质量、优化服务，站在市场需

求的最前沿，紧紧抓住每一次机遇，一步

步开拓市场、站稳市场，直至引领市场。

  得益于产品的不断更新换代，琴岛

在国际市场的认可度越来越高。十多年

来，产品出口50多个国家和地区，出口额

占比达到60%。2023年6月，琴岛又完成

设备的新一轮更新换代，全自动化绕丝

机生产线投产，打造出智能化“无人车

间”。

  深耕技术、坚守质量，创新驱
动孕育增长空间

  在市场的激烈竞争中，品牌间的较

量不仅体现在产品质量上，更在于技术

创新和市场布局的深度与广度。多年

来，该企业加大研发投入的同时，与高

校、科研机构建立深度合作，引进高端人

才，构建起一支强大的研发团队。

  国际市场开拓过程中，琴岛电器不

仅注重产品质量的提升和技术的创新，

还积极了解不同国家和地区的消费者需

求和文化差异，根据地区特色、消费需

求，将产品定制化生产。通过深入的市

场调研和产品定制，赢得50多个国家和

地区消费者的喜爱和信赖。这不仅提升

了琴岛电器的品牌知名度和影响力，还

为公司带来可观的经济效益。

  42年只做一件事，琴岛电器见证了

中国电热毯行业的发展历程，不仅打造

了一个温暖家居的典范，更树立了一个

行业标杆，书写出属于自己的辉煌篇章。

“琴岛电器将继续秉承匠心精神，以科技

创新为动力，以市场需求为导向，不断提

升产品质量和服务水平，为消费者带来

更加温暖、舒适、智能的家居生活体验。”

面向未来，于盟盟信心满满。（胡彦影）

　　再次见到琴岛“掌舵人”于为贵，

不禁惊叹这位即墨民营企业家那颗

依旧年轻而充满活力的心。面容或

已留下岁月痕迹，但眼神中闪烁的光

芒，却如同初升朝阳，温暖而充满

希望。

  采访中，于为贵把自己写的《忆

往昔而感慨》念给我们听，那是他传

奇故事的起点，也是他

怀 揣 少 年 梦 的 启

蒙……说起往事，老人

思绪飞扬，打开了话

匣子。

  1982年春天，改革

开放的春风吹遍大江

南北，也吹醒了即墨一

个农村热血青年于为

贵。他白手起家，踏上

创业之路。

  2017年，于为贵把

“琴岛”交到女儿于盟盟

手中时，曾经语重心长

地说：“今后，琴岛发展

‘求长不求宽’，坚持走

专精特新之路，持续加

大研发，持续创造具有

国际市场竞争力的新产

品，早日实现两代人约

定的‘建设贡献社会、员

工幸福、世界一流的电

热毯制造商’琴岛发展

愿景。”

  求长，不求宽，蕴

含着丰富的经营智慧。如今，在于盟

盟的操持下，琴岛电器生产的产品摆

到了京东京造、米家、网易严选等电

商平台，以及山姆超市、胖东来、沃尔

玛等大型连锁超市的货架上。

  连日来，琴岛在即墨北安的工厂

仓库里，非常热闹，工人日夜加班。

来自全国各地的网易严选订单，每一

件琴岛智造的产品，均从即墨通过物

流发出去。42年前，于为贵在生产第

一条电热毯的时候，无论如何也不会

想象到今天的销售盛景。

  回忆创业故事，于为贵娓娓

道来。

　　1984年，他与崂山一电器厂签订

带有“青岛”二字的30万件塑料插头

件订单，因为侵权被起诉。当时不知

道塑料插头件上的青岛二字是注册

商标。1985年，于为贵决定注册一个

朗朗上口、带有地域名称的商标。远

望小青岛上的灯塔，萌生灵感。从口

袋掏出火柴棒，摆出琴岛灯塔图案。

一年后，他收到国家工商总局寄来的

“琴岛”商标注册证时，激动得彻夜

未眠。

  说起往事，于为贵的眼角有点湿

润。1987年，他在青岛中山路第一百

货公司对面马路上，把“琴岛”牌电热

毯浸在水槽里并通上电。这一“泡”

成名，让消费者亲眼看见了“琴岛”牌

电热毯的过硬质量，至此也成就了他

的创业梦……在他的远见卓识下，企

业不断转型升级，从最初的单一产品

制造，逐步扩展到多元化经营，形成

了集研发、生产、销售于一体的综合

性企业集团。

  在于为贵心中，企业的成功不仅

仅体现在经济效益上，更在于每一位

员工的幸福与成长。如今这位琴岛

的“掌舵人”已退居二线，但他的经营

理念深入企业骨髓。他是“琴岛”的

根，更是“琴岛”的魂。未来的日子，

“琴岛”这棵民企常青树，定会继续茁

壮成长，为即墨经济社会高质量发展

贡献一份强大力量。
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在在习习近近平平新新时时代代中中国国特特色色社社会会主主义义思思想想指指引引下下
大省挑大梁·青岛走在前——— 好客好品  

2024年11月，于盟盟（右二）与智利Conosur客户洽谈，确认合作意向。

企业2023年技术革新第二套全自动绕丝机组。

  无论在京东京造、米家、网易严选等电商平台，还是在山姆超市、胖东来、沃尔玛等大型连锁

超市，均可购买到高颜值、多功能的“琴岛”，其成为米家旗下唯一不更改品牌的销售商———


